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“Todos somos marca: Qué es lo que
puedo registrar y debo proteger”
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El Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial es el garante de la proteccion de las innovaciones en
México, a través de las figuras de propiedad industrial en materia de invenciones protege el
conocimiento que se genera en las aulas y laboratorios de las universidades, de los centros de
investigaciony de las empresas del pais.
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La proteccion del derecho de corte humano al uso exclusivo de una creacion o invencion.

Base del desarrollo cientifico y tecnologico:
Derecho humano vinculado al reconocimiento y beneficio del trabajo creativo.

Instrumentos legales del IMPI para proteger estos derechos:
Registro de marcas, patentes y disenos conforme a ley.
Evaluacion de temporalidad y uso previo.

Acciones ante violaciones:

Procedimientos contenciosos administrativos.

Anulacion de marcas, multas por infraccion, y clausura de negocios por pirateria o contrabando.
Construccion del Estado de Derecho.
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¢Qué es una marca?

Es todo signo perceptible por los sentidos y susceptible de representarse, que distingue productos o
servicios de otros de su misma especie o clase en el mercado.

Funciones principales de la marca

Es una herramienta clave para
comunicar valores, conectar
emocionalmente con el publico |
y posicionarse en el mercado..."

La marca permite reconocer
facilmente los productos o
servicios de una empresa
"..frente a los de otras.

Identificacio

, , y R Una marca registrada puede
Ayuda a diferenciar productos o " Valor ' convertirse en un activo intangible
servicios similares en el —— ——e B de alto valor, que genera

comercial

mercado. ingresos, prestigio y puede ser

licenciado o vendido.

Una marca registrada otorga

: Garantia derechos exclusivos de uso y
Transmite una promesa de )
- : : . de o permite actuar legalmente
B calidad y consistencia. L '
calidad contra imitaciones o0 usos

indebidos.
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{Que puedo proteger como marca?

Hoy en dia, podemos registrar sonidos, olores, formas, colores, e incluso experiencias visuales como
parte de nuestra identidad comercial.

Conoce los tipos de signos distintivos que puedes proteger legalmente para fortalecer tu presencia
en el mercado y evitar imitaciones.
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& . Economia &3 IMPI Tipos de marcas
e Marcas Tradicionales
Nominativa Solo incluye texto (palabras, letras, numeros).

Innominada Solo incluye un disefo grafico sin texto.

Mixta Es la combinacion de la nominativa e innominada,

combina texto y diseno.
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“ Marcas Tradicionales

Usada por miembros de una asociacion para distinguir
Marca Colectiva productos o servicios con caracteristicas comunes.
Ejemplo: Marcas de cooperativas o asociaciones artesanales.

Protege el uso exclusivo del nombre en el giro

Nombre Comercial
comercial en el que se desempena.

Aviso Comercial Frase publicitaria que no describe el producto o

servicio, sino que busca diferenciarlo y generar
Impacto.
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Marcas no tradicionales
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Imagen Comercial

Protege la
apariencia visual
distintiva de un

producto o servicio.

Olfativa
Protege un olor

distintivo asociado a
un producto o

servicio. Este no
debe derivar de |la
naturaleza del
producto.

Holografica
Utiliza imagenes
tridimensionales

generadas mediante

tecnologia
holografica, para
distinguir productos
0 Servicios.

Certificacion
Se utiliza para
distinguir productos

O servicios cuyas

caracteristicas o
calidad han sido
certificadas por su
titular.

Consiste en un
sonido o
combinacidon de

sonidos que
identifica y distingue
productos o
Servicios.
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Solicitud ante el IMPL.

Identificar el
Registro nimero de Clase.

Conocer la
disponibilidad.

Clasificacion

Marcanet y
Marcia.
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Clasificacion de Niza

» Es un sistema internacional que agrupa todos los productos y 34
servicios en diferentes tipos de clase. cicios |

45

clases

» Sirve para organizar las marcas y evitar confusiones.

SR
» Para registrar una marca es necesario identificar en que clase se 9
protege (el reqgistro es uniclase).
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Llenar el formato

: Registrarse
correspondiente d

< >
IMPI-001-A IMPI-001-B \’/

Llenar el
Tradicional \,/ No tradicional formulario

Generar la linea de captura y
realizar el pago. Realizar el pago

\

Presentar la solicitud y pago
ante el IMPI, SE, oficinas
regionales o enviala por

mensajeria.




INSTITUTO MEXICANO
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Es un tramite obligatorio que debe

presentar el titular de una marca

o registrada para informar al IMPI que la

Declaracion de uso marca esta siendo utilizada de manera real
3 anos y efectiva.

De no presentarse la marca caduca

automaticamente. $ 1.143.38

Tramite mediante el cual el titular de
una marca registrada solicita al IMPI |la
extension de la vigencia del registro
por un nuevo periodo de 10 afnos.

Renovacion

$3,013.41
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Recursos de orientacion IMPI

@) Programas una asesoria
presencial o virtual:

Tutoriales de "Tu cuenta PASE" 1a llave de acceso a los https//citas.impi.gob.mx/
servicios electronicos del IMPI TN Dudas:

buzon@impi.gob.mx

¥4 TUTORIALES
Haz tus tramites en linea

Entra aqui
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> <] oficina Regional Norte > &) oficina Regional Querétaro
Sede: Monterrey, Nuevo Ledn Sede: Querétaro, Querétaro
Cobertura: Coahuila, Chihuahua, Nuevo Ledn, Tamaulipas y Durango Cobertura: Estado de México, Hidalgo y Michoacan
+ +
> 23 Oficina Regional Occidente > @ Oficina Regional Centro
Sede: Zapopan, Jalisco Sede: Puebla, Puebla
Cobertura: Jalisco, Nayarit, Sinaloa, Sonora, Baja California y Baja California Sur Cobertura: Puebla, Tlaxcala, Veracruz, Morelos, Guerrero y Oaxaca.
+ +
> 3} Oficina Regional Bajio > @ Oficina Regional Sureste
Sede: Leon, Guanajuato Sede: Mérida, Yucatan
Cobertura: Aguascalientes, Guanajuato, San Luis Potosi y Zacatecas Cobertura: Campeche, Chiapas, Tabasco, Quintana Roo y Yucatan

+




2025

Ano de

wea La Mujer
—# Indigena

Gracias

Informes de marcas 55 53340700- 55 56240400
Extensiones: 10087, 10181, 10088, 10079y 10180

Siguenos en nuestras redes: L . .
f @impi.mexico X @IMPI_Mexico

p [IMPIMexico




